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Folk - it

Nazwa : Folk - it

nr identyfikacyjny : 28260912

Szkota : Zespét Szkét Nr 3 im. Sw. Jadwigi Krélowej w Nowym Targu
Opiekun : Magdalena Cyrwus - Wojtyczka

Wspélnicy : 10

Kapitat zatozycielski : 500 zt

Raport obejmuje okres od 25.09.12 do 26.02.13

Produkty na jakie zdecydowat si¢ zarzgd naszego miniprzedsigbiorstwa byty powigzane z
motywem géralskim/podhalanskim. Jako Zze pochodzimy z tego rejonu chcieliSmy
spopularyzowac oraz nieco unowoczesni¢ ogdlnie znany motyw w Polsce - motyw
goralski. Na poczatku dziatalnosci byty to gadzety regionalne jak etui na telefony, wisiorki,
bransoletki, kotnierze, rekawiczki, zaktadki do ksigzek wykonane ze skory. Produkty byty
wspottworzone z regionalng projektantkg mody Anetg Larysg Knap. Produkty mimo swojej
stosunkowo wysokiej ceny jak na dochody miodziezy sprzedawaty sig regularnie. Dochody
z tych dziatan przeznaczaliSsmy na marketing w postaci plakatéw oraz wizytéwek aby
rozpowszechni¢ dziatalnos¢. Nastepnie zaopatrzyliSmy si¢ w nowy asortyment idgc w
kierunku wtasnej produkcji w postaci regionalnych motywowanych poszewek na poduszki,
woreczki na bizuterie oraz chustki. RozpoczeliSmy takze wspétprace z miejscowym
producentem bizuterii géralskiej ktéry zaopatrywat nas w kolczyki w stylu géralskim.
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Przede wszystkim nasza dziatalnos¢ ma na celu spopularyzowanie mody goralskiej i
potgczenie jej z innowacyjnoscig produktow. Uwazamy Zze powinno sie eksponowac
tozsamos¢ regionalng jak i zamitowanie do polskiej kultury. Strategia dziatania w Folk - it
byta zawsze zaplanowana oraz doktadnie przemyslana. Samo otwarcie dziatalnosci ,ktére
miato miejsce w Swiatowym tygodniu przedsigbiorczosci byta w naszej szkole hucznie
celebrowane. Wydarzenie rozpoczeto sie wystepem kapeli géralskiej, zaprezentowaniem
naszego biznes planu oraz wyktadami os6b mocno powigzanych z przedsigbiorczoscig w
naszym regionie reprezentowanych przez : specjalista do spraw jakosci Pan Stanistaw
Zubek z firmy WOJAS, Pani Halina Katafut z firmy GUMPLAST - gtéwna ksiegowa, Pani
Aneta Larysa Knap projektantka mody, Pani Ewa Barczuk Katat - Powiatowy Rzecznik
Praw Konsumenta, Pani Jadwiga Kazek - specjalista do spraw rozliczeniowo ksiggowych z
firmy STC. Zawsze staramy si¢ dostosowywaé nasze produkty to nadchodzgcych
sezonow aby mie¢ mozliwos¢ sprzedazy produktow dostosowanych do potrzeb klientow.

Staramy si¢ aby nasze produkty byty
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ktéry zaprosiliSmy przedstawicieli Swiata biznesu z lokalnego rynku. Ponizej znajdujg sig
zdjecia z otwarcia miniprzedsigbiorstwa.

wojas [SKIC FOLIC::

www.stc-nt.pl

sueny "I
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lil. Produkt/Usiuga oraz proces produkciji
FOLK-BOOK FOR U ONLY IN FOLK-it

Naszym produkcikiem 2013 jest innowacyjna zaktadka w goralskim stylu.

Zaktadki Folk - it - stworzony z myslg o uczniach naszej szkoty. Jako uczniowie czesto
czytamy ksigzki lub podreczniki i lubimy zaznaczaé warte uwagi miejsca. Dlatego wtasnie
wyprodukowalismy wysokiej jakosci zaktadki Folk - it wyprodukowane z prawdziwej skéry
z bardzo charakterystycznym wzorem géralskim. Réwniez poszerzamy asortyment
dopasowujac go do potrzeb klienta i sezonowosci:

Etui Folk - it - produkt stworzony dla ludzi lubigcych tgczy¢ wygode noszenia telefonu w
etui z modnym kolorowym designem. W catosci stworzony z ekologicznych materiatéw w
trosce o Srodowisko.

Poszewki - Wykonane z najwyzszej jakosci materiatéw, zdobione we wzornictwo
podhalanskie zaktadki uatrakcyjniajg wnetrza wielu naszych kolegéw ze szkoty oraz
nauczycieli. Produkt cieszy sie duzym popytem.

Woreczki - Po badaniu potrzeb klienta zerfiska cze$¢ naszej szkoty narzekata na brak
miejsca do segregacji bizuterii. Wymyslilismy w tym celu te wiasnie folkowe woreczki
wykonane z kolorowych materiatow.

Kolczyki - Ozdoba ta ma by¢ dopetnieniem oraz dodatkiem do reszty asortymentu takze
wykonane we wzorze podhalanskim.

Rekawiczki - W okresie zimowym zdecydowalismy sie na wyprodukowanie rekawiczek
wykonanych z prawdziwej owczej wetny. Najwigkszy popyt osiggnieliSmy przed feriami
Zimowymi.
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Kotnierzyki - jest to kolejny z produkiow ktore powstaty na zyczenie uczniow naszej szkoty.
Chociaz okazat si¢ drogim produktem to jednak cieszyt si¢ duzg popularoscig ze wzgledu
na trendy w modzie.

Czes¢ naszych produktéw byta wyprodukowana przez cztonkéw naszego zespotu, czesé
jednak byta nam dostarczana od miejscowych sprzedawcow. Ceny staralismy sie
narzucac jak najmniejsze poniewaz naszym gtéwnym celem byta popularyzacja produktu a
nie zarobek. Ceny oraz marze ustalaliSmy wspdlinie na spotkaniach. Zasoby ktére byly
nam potrzebne na produkcje czerpali$my z lokalnych pasmanterii oraz sklepéw
galanteryjnych.
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Rynek na ktérym dziataliSmy to byta tylko i wytgcznie nasza szkota. W niej sprzedawaliSmy
produkty oraz zwotywaliSmy wszelkie spotkania dotyczace marketingu, produkcji,
sprzedazy. Odbiorcami naszych wyrob6éw byli uczniowie Il liceum ogéInoksztatcgcego w
Nowym Targu, ich rodzice oraz nauczyciele i spotecznos¢ szkolna. Potrzeby naszych
klientow staralismy si¢ diagnozowac poprzez badania marketingowe: wywiad, ankieta.
Jak juz wczesniej wspomnieliSmy tgczylismy wszelkie narzedzia promocji z potrzebami
danego sezonu. Dziatania marketingowe prowadzane byty poprzez radio wgzet w szkole,
sprzedaz osobistg, strone internetowg (www.folkit.y0.pl), popularnym facebookiem oraz
organizacjg eventu zwigzanego z popularyzacjg przedsigbiorstwa Folk-it. Na terenie
naszej szkoty nie mieliSmy konkurencji ale w poblizu naszej szkoty istnieje kilka punktéw
sprzedazy produktéw folklorystycznych. Ceny naszych produktéw okazaly sie wiele nizsze
niz u konkurencji oraz dopasowane do lokalnej spotecznosci szkolnej. Byly zgodne z

trendami mody, praktyczne a zarazem promowaty nasz region. Nasze dziatania wptynety
rowniez na wizerunek szkoty w lokalnej spotecznosci. Byly prezentowane w lokalnych

mediach : www.podhale24.pl oraz www.zskj.nowotarski.pl . Caly czas obserwowalismy
cykl zycia produktu by méc na kazdym etapie aktywizowac jego sprzedaz.
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Zrédtem finansowania naszej dziatalnosci jest kapitat wspélnikéw ktéry wynosit 500 zt. Za

te pienigdze zakupilismy towar do produkcji oraz gotowe gadzety folklorystyczne do
sprzedazy od réznych
dostawcow. Zwrot z

R O E S— ZySk heto X 1 000/0 kapitatu wtasnego

Kapitat wlasny wynosi :

ROE = 196.34/500 x 100% = 39.27 %

Raport - Folk - it



Folk - it

VI. Organizacja pracy i zarzadzanie miniprzedsiehiorstwem

W skitad naszego przedsiebiorstwa wchodzi 10 osdb, ktérym przydzieliliSmy odpowiednie
funkcje na podstawie predyspozycji, umiejetnosci, osobowosci oraz zainteresowan.
PrzeprowadziliSmy test predyspozycji zawodowych oraz test analizujgcy ekstrawertyzm i
introwertyzm oraz komunikatywnosé , kidra jest istotng kompetencjg spoteczng zwtaszcza
w kontaktach miedzyludzkich. Dyrektorem zostata osoba kreatywna, kompetentna, o
wysokiej kulturze i zdolnosciach organizacyjnych, umiejgca pracowaé pod presjg czasu,
ktéra zmobilizowata grupe do dziatania i systematycznych spotkan. Specjalistg do spraw
marketingu wybraliSmy osobe kreatywng, sledzgcg trendy w modzie, kidra projektowata
srodki promoc;ji oraz zajmowata si¢ public relations naszej firmy. Zajmowata si¢ réwniez
produkcjg jednego z naszych folklorystycznych gadzetéw. Byta réwniez w statym kontakcie
z projektantka mody Panig Anetg Larysg Knap z firmy FOLK DESIGN. Na stanowisko
ksiegowej wybraliSmy osobe odpowiedzialng, systematyczng, precyzyjng, ktéra byta caty
czas w kontakcie z gléwng ksiegowg firmy GUMPLAST Panig Haling Katafut oraz
specjalistg do spraw ksiegowych z firmy STC. Panig Jadwigg Kazek. Pozostate osoby
zajmowaly si¢ dystrybucjg produktéw oraz ich sprzedazg osobistg. Okazaly sie bardzo
aktywne i komunikatywne, wyszty na przeciw potrzebom klienta. Nad jakoscig nszych
produktéw czuwat Pan Stanistaw Zubek z firmy WOJAS ktéry poprzez swoje wyktady
ukierunkowat nas na jako$¢é produktéw.
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Vil. Podsumowanie dzialalno$ci

Mocng strona naszego przedsigwzigcia okazato si@ potgczenie innowacyjnosci z tradycjg
w jednym produkcie ( FOLK-BOOK FOR U ONLY IN FOLK-it). Udato nam sie nawigzaé
wspotprace z lokalnymi przedsigbiorcami z firm WOJAS, FOLK DESIGN, GUMPLAST,
STC, kiérzy wspierali nas w naszych dziataniach. Produkty folklorystyczne cieszg sie
duzym popytem pomimo globalizacji w spoteczenstwie. Podczas naszych dziatan
zauwazyliSmy jak wazne sg dziatania promocyjne na kazdym etapie cyklu zycia produktu.
Najtrudniejszg komaérka w strukturze organizacyjnej firmy jest ksiggowos$¢. Wymaga ona
terminowosci oraz rzetelnosci pracy od osoby kompetentnej i odpowiedzialnej jaka
okazata si¢ nasza ksiegowa. DowiedzieliSmy sie rowniez jak ogromny wptyw ma otoczenie
posrednie na przedsiebiorstwo (rzad, kiéry od stycznia zmienit stawki na ubezpieczenia,
kultura, tradycja, moda) DowiedzieliSmy sig réwniez jak wazny jest kontakt z po$rednikami
w naszej dziatalnosci gospodarczej. Podczas naszej pracy uswiadomiliSmy sobie ze
prowadzenie wtasnej dziatalnosci wymaga pracy 24 h ciggtych zmian i dopasowan do
potrzeb klienta. Mimo trudnosci finansowych byliSmy zobligowani do optat (ZUS, czynsz,
podatek dochodowy) do 15 dnia kazdego miesigca. Naszym najwigkszym sukcesem byto
zorganizowanie Swiatowego Tygodnia Przedsiebiorczosci z udziatem lokalnych
przedsigbiorcow i Powiatowego Rzecznika Praw Konsumenta.

S
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